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2025年 第29週（7/14~7/20）国際線状況
・日本行き便数は1,430便、回復率111%で引き続きNo.1

・タイ以外の東南アジア各国からの増便が顕著に⾒られる
・特に親子旅行での需要の高まりにより、日本行きの便はほぼ満席状態
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2025年第29週国際出港便の目的地域別構成比

東アジア 東南アジア ヨーロッパ

西アジア

北アメリカ 南アジア アフリカ

中央アジア

2025年第29週 中国発の主要国・地域別の航空便数と回復率
回復率 週の出港便数
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・合計往復便数は11,243便、2019年より約7%の増加

・出発地（便数順）：上海、北京、広州

・到着地（便数順）：関西国際空港、成田国際空港、羽田空港

2025年6月 中国 ‒ 日本 国際線状況

https://dast.133.cn/aviation/overviewWeekly

関西国際空港：4,632

成田国際空港：2,411

羽田空港：1,924

福岡空港：666
中部国際空港：734



4SNS調査

2026年11月 免税のリファンド方式に関するSNSコメント
・空港でのリファンド式免税に関しては、賛否が分かれている

・最大の懸念は空港での混雑であり、免税後のお釣りの取り扱いも論議の対象となっている

・普通お会計する際に、免税手続きは非常に便

利なのに、政策変えられたら、ヨーロッパのよ
うに空港で超行列になるやん。

・本当に面倒い、今後は日本で買い物行かない

ように、空港での行列は待てないよ。

・免税手続きが終わったら、日本円の小銭を

持って帰国するの？

・百貨店で返してきたお金はすぐに食事、

ショッピングに使ってます！空港で手続きする
と、ショッピングする時間がなくなって、逆に
使えない(泣)

・空港免税店が右肩上がりに上昇し、小規模の

百貨店は厳しくなっていく。

・空港免税店は高すぎて、むしろ中国で買った
方がいい。

・もう買わなくていいでしょう

・日本の方は丁寧でゆっくりとした対応をされ

ることが多いため、空港では手続きの列が長く
なってしまい、時間がない旅行者が途中で諦め
てしまいます。その場合、免税手続きを提供し
ていないのではなく、旅行者自身が手続きを行
わない選択をしているということになります。

・日本の業務効率は、、長い行列で免税手続き

できたとしても、お金を使う時間がなくなる。

・日本のスピード感だと、空港で免税手続きな

んかしてたら、たくさんの便が時間通りに飛べ
なくなりそう…。

・フライトは普通に⾶ぶよ、⼿続きを待つ時間
がない⼈たちのお⾦は⽇本政府がもらう。

・時間がなくて面倒だと感じる方は免税手続きを

行わないため、その分の税収は日本側が回収する
ことになる。

・空港は人だらけやん？

・韓国で1回経験したことがある、とても便利
だったが、日本人の処理スピードに対して焦
る。
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SNS調査による「夏休み」の訪日中国人消費行動紹介
・買い物より体験型アクティビティの需要が高い傾向が見られる

写経体験 アニメの聖地巡り標高44mの山登り花火大会 御朱印集め



沖縄の高級親子旅行神社で流しそうめん 富良野ラベンダー桃味のかき氷

6SNS調査

SNS調査による「夏休み」の訪日中国人消費行動紹介
・体験はローカル化、特別感を重視するとともに、高額消費傾向も見られる
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SNS調査による「夏休み」の訪日中国人消費行動紹介
・「来なくて良いなら、来ない方が良い」といった混雑や疲労に関するネガティブな声が増加している

・混雑に加え、行きたいところの予約が取れないことも懸念材料となっている
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二重価格、批判の声が殺到
・京都にて観光客向けの二重価格メニューが中国のSNS上で炎上

・複数のユーザーから「私も同様の経験がある」とのコメントが寄せられた

・問題解決を促すアドバイス系のコメントも多く見られた

・京都は特にひどい、他の都市はまだ⼤丈夫。

・私も浅草でこのようなことを経験したことが
ある。⾷べ終わったら、ホテルで計算する時に
気づいた（Googleマップ上のメニュー⾦額と⼀
致してなくて）、ある料理の中国語と英語の値
段は⽇本語メニューより200円⾼くなってる。

・⼤阪でこういう店はたくさんあるよ

・以前はこういうことはなかったけど、近年は
多くなったきた。なので私は商業施設のレスト
ランしか⾏かないようにしている。
価格は外の店と変わらないし、環境や味も良
く、さらに⼼配しなくてもいい
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・健康志向が最も重視されており、次いで幸福感や金銭・生活の安定が求められている

・旅行消費では宿泊および保険への関心が高まっており、特に宿泊は高級・高品質志向が顕著

・一方で、ショッピングにおける消費は減少傾向にある

健康が65％の割合で第1位となり、次は幸福とお金

1番欲しいものを3つ選ぶランキング

幸せ健康 金銭 安定した生活

自分の時間 若さ 愛 夢

旅行消費：消費の格差拡大
旅行消費において「宿泊」のアップグレードが最も
顕著であり、資産レベルが高いほどアップグレード
志向が強くなる傾向が見られる。

旅行消費のアップグレード状況

ホテル/民宿

医療保険/安全保障

飲食/グルメ

ショッピング

文化的景観

自然的景観

スポーツ体験

アクセス
プライベートガイド／

旅行コンシェルジュなど

ホテル︓資産レベルによる違い

中国中堅富裕層消費心理・行動レポート
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中国中堅富裕層消費心理・行動レポート
・ハイテク製品およびラグジュアリー商品の消費は概ね増加傾向にあるが、

自身のためのラグジュアリー消費は減少する一方で、家族のための消費は増加している

全体消費状況の変化：6大消費分類支出の傾向
「家族のための支出」が顕著に増加
「個人のぜいたく消費や体験型消費」が明らかに減少

過去1年間の各カテゴリの増加傾向

個人の

日常的
支出

個人の贅沢消費や

体験型支出

家族の

ため
支出

友人との社交や交際に

よる支出

通常

業務の
支出

投資

支出

過去1年間の各カテゴリの減少傾向

個人の

日常的
支出

個人の贅沢消費や

体験型支出

家族の

ため
支出

通常

業務の
支出

投資

支出

贅沢品消費：贅沢品支出増加の構図
高所得層は「投資価値のある製品」への関心が持続的に上昇
宝飾品、時計など日常使用性のある贅沢品は一定の成長を維持

贅沢品各品目の支出増加状況

友人との社交や交際に

よる支出

ハイテクプロダクト

ファッション

靴

ジュエリー

コスメ/香水

家具/雑貨

高級プライベート車

腕時計

オートクチュール/

中古ジュエリー

タバコ/お酒/葉巻

アクセサリー

プライベージェット/

高級ヨット

手袋

鞄

支出
減少

支出
増加

支出
減少

支出
増加

変化
なし

変化
なし
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上海ルイヴィトン船、ヒット中・・・
・ルイヴィトンの世界唯一の大型船型店舗「The Louis(ルイ号)」が上海に登場

・クルーズ船を模した店舗で、ショップのほかカフェや展覧会スペースを併設

・カフェは予約が全て満席となっている




