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2https://mp.weixin.qq.com/s/uZpBcrphyIqJ7KkgC0k3MA

・国際線の予約：同期より160%増、海外ホテルの予約：同期より140%増

・中国香港/マカオ以外、バンコク、東京、大阪など近距離の国が人気海外旅行目的地

・国内旅行：延べ旅行者数約1億人、2019年同期に比べ6.3%増、満月を楽しむテーマが人気

2024年 中秋節旅行状況（休み期間：2024/09/15~2024/09/17の3日間）
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2024年 国慶節旅行状況予測（休み期間：2024/10/1~2024/10/7の7日間）

https://baijiahao.baidu.com/s?id=1809866750359613757&wfr=spider&for=pc

・国慶節期間中の国内線、国際線チケット代は昨年同期より20%低、その中、日本、シンガポールなどは30%低

・海外旅行目的地の中、日本はNo.1

それ以外はタイ、韓国、マレーシア、ベトナム、オーストラリア、イギリス、シンガポール

・国内旅行：子連れ旅行、大混雑の状況が予想される

・海外旅行：コスパ重視（特に移動、宿泊）
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中国発国際線：日本行き発着便数がNo.1

https://www.163.com/dy/article/JC638NJA0553TDXU.html

・2024年36週目（9月2日~9月8日）の中国から日本行き：1065便/週、2019年同期の83.5%まで回復

・現在の国際線便数のNo.1となっている

2024年第36週目主要国／地区のフライト状況
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海南島 離島免税店、販売額減少気味

https://mp.weixin.qq.com/s/VgO0qUIMLOai36d3ubCMZA

・海南島離島免税店の販売額が減少傾向

考えられる原因：転売ヤーの規制、海外旅行の好調、円安の影響など

・今後のインバウンド（中国旅行・買い物）に対する期待値が高い

海南島免税品売上額（億元）
免税買上げ額（億元） 前年比
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Onitsuka Tiger、中国内陸展開

https://mp.weixin.qq.com/s/1fLiEHzvxqMeEYOZ7pUpzg

・Onitsuka Tiger NIPPON MADE™ シリーズが中国へ初進出

・Onitsuka Tigerは現在中国の若い女性の中で大人気、SNS上も「上海は鬼の靴ばっかり」などの書き込みが多い



7

中国の若者：「反精致（オシャレの反対面）」が流行

https://mp.weixin.qq.com/s/5jTlk5Iysza7En8rOtnOWQ

・都心部ではお洒落な店が多すぎるため、素の生活が懐かしくなる若者において「反精致」というスタイルが流行り出した

・店舗のデザインが雑、環境雰囲気が渋いなど、現在お洒落なスタイルと真逆な店舗がヒット

・車で来店しないで自転車で来店の場合、カフェお代わり自由などを強調する店もある
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トピック：RED、現地生活サービス・O2O事業へ注力

https://mp.weixin.qq.com/s/iIGAPzXiwS6pkGgbSWe_cw

・中国本土、現地生活サービス&O2O事業の競争が激しい中、RED社も参入

・中国の若者が最も使われるソーシャルプラットフォームとして、49都市にて事業展開予定

・2025年の中国現地生活サービス市場規模が2.5万億元を超える予測のなか、RED社の取り組みが注目されている




