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中国国内旅行市場 – 春節動向

１．春節期間、“周辺旅(近所の旅行)”検索数が71%増

https://c.m.163.com/news/a/G1P2NSMK000698BU.html?spss=newsapp

➢国から現地で年越しを推奨して以来、“周辺旅(近所の旅行)”の検索数が71%以上増

➢ドライブ旅がまた主流の旅行スタイルに。”自驾游(ドライブで旅行)”の検索数が25%増

２．“春運”、移動昨年比べ7割減

https://3g.163.com/dy/article/G2D5Q5TS0515DJ1P.html

➢春運：旧正月で帰省をすること

➢春運が開始して1週間、全国鉄路・航路・公路・水路で合計移動延べ人数1.2億人、昨年同期に比べ7割以上減

３．2021全国網上年貨節(全国オンライン年越しショッピングフェスティバル)が好調

https://baijiahao.baidu.com/s?id=1691200033689183080&wfr=spider&for=pc

➢2021/1/20~2021/2/18の国が主催・推奨するオンラインショッピングフェスティバルである

➢現地での年越しが推奨されている背景で、フェスティバル開催から2月3日までのオンライン小売販売額が5100億元(8.29兆円)を超えている

➢美食類も好調であり、「年夜饭(年越し料理)」が人気上昇

2021年の春節は、
2月11日（木）～17日（水）
※7連休
※2月7日(日)と2月20日(土)が振替出勤。
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中国国内消費市場

１．2020年、中国富裕層(資産600万元、約1億円以上)、500万家庭を超える https://www.hurun.net/zh-CN/Info/Detail?num=FEY5J1G3EQ7P

➢2020年、中国資産600万元以上の家庭は500万を越え、昨年より1.4%増

➢その中、200万家庭は1000万元資産を持つ家庭は200万、1億元を持つ家庭は13万を超えている

➢1000万元資産を持つ人の中、企業家が60%、経営者が20%、不動産投資者が10%、株投資者10%

データ整理：BRAND JAPAN
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中国国内消費市場

２．2020年、中国人富裕層が好むブランドまとめ(一部抜粋) http://www.199it.com/archives/1203408.html

➢詳細は下記、上記富裕層定義：600万元(約1億円)資産を持つ家庭のこと

データ整理：BRAND JAPAN

「腕時計」

No.1 パテック・フィリップ

No.2 ロレックス

No.3 ヴァシュロン・コンスタンタン

「自動車」

No.1 ポルシェ

No.2 メルセデス・ベンツ

No.3 ロールス・ロイス・モーター・カーズ

「アクセサリー」

No.1 ブルガリ

No.2 カルティエ

No.3 ヴァンクリーフ&アーペル

「メンズファッション」

No.1 ルイ・ヴィトン

No.2 ヒューゴ・ボス

No.3 バーバリー

「レディースファッション」

No.1 シャネル

No.2 ディオール

No.3 バーバリー
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その他トピック

１．2020年中国消費者 QR決済まとめ

https://k.sina.cn/article_1642471052_61e61e8c020010sqc.html?wm=13500_0055&sinawapsharesource=newsapp&vt=4

➢QRコード決済の利用ユーザーが全体の85%、2019年より6%増

➢全体消費者が、平均1日に3回QR決済が行われ、2019年より11%増

➢1日に5回QR決済を行われる人が全体の1/4隣、95後(1995年後生まれ)が主力軍となっている

２．大衆点評 規則違反をした4.5万の店舗・施設を厳罰 https://m.sohu.com/a/448257697_120823584/?pvid=000115_3w_a

➢中国最大クチコミサイトとして、悪質クチコミ、偽情報などを厳罰し、

合計3369万本の悪質口コミ、4.5万の店舗、4.4万人のユーザーを処分した

本対応を取った背景の一つとして、ユーザーのクチコミ、店舗側の競争を管理し、より良い環境を提供することにある

写真はネットから引用



インバウンド関連知識動画
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➢ジャパンショッピングツーリズム協会(JSTO) ・ 弊社の共同制作で「李さんの60秒でわかる中国トレンド」の動画配信が開始致しました。

➢第6回目「Trip.com」って何？

➢動画URL：https://youtu.be/zJ2P2jCjK3s

https://youtu.be/zJ2P2jCjK3s



