
中国旅⾏市場・消費市場
情報共有
2026年1⽉内容
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https://dast.133.cn/aviation/overviewWeekly

2026年 第2週（1/5~1/11）国際線状況
・日本行き便数が730便、回復率（2019年比べ）64.8%

・韓国行き便数が999便、現段階でNo.1、タイ行き便数が849便、現段階でNo.2

昨年同期：韓国行きは923便、タイ行きは1,024便

2026年 第2週（1/5~1/11）国際出港便の目的地域の割合分布 2026年 第2週（1/5~1/11）中国から主要国/地域への便数と回復率
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東アジア 東南アジア ヨーロッパ

西アジア オセアニア 北アメリカ

中央アジア 南アジア アフリカ

https://dast.133.cn/aviation/overviewWeekly


3

直近 中国-日本出航便の状況まとめ ‒ 2026/1/18時点

https://dast.133.cn/aviation/overviewWeekly

・中国 – 日本の出航状況：2025-2026冬春便の計画が決定されたため、2月末は大きな変動がない見込み

・週に700便前後で定着すると想定（2026年2月まで）

https://dast.133.cn/aviation/overviewWeekly
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・2026年の元旦3連休では、国内旅行者数が約1.42億人、旅行消費額は約8,480億元に達し、旅行市場が回復

・旅行テーマは、氷雪観光・避寒観光・年越しイベントが中心となり、夜間の観光・消費も大きく成長

・主な旅行消費層は、90-95年代(20〜30代)の若年層と親子層

・旅行消費において、価格の安さよりも体験価値や「特別感」「儀式感」を重視する傾向が強い

→中国旅行市場は、単なる回復段階から高品質・体験重視型の成長フェーズへ移行

2026年元旦、中国国内・旅行消費市場について

https://mp.weixin.qq.com/s/aehKmnmPKFvAz0JUSZ3CKA

http://xhslink.com/o/8LayCkXWeQX

https://mp.weixin.qq.com/s/aehKmnmPKFvAz0JUSZ3CKA
http://xhslink.com/o/8LayCkXWeQX
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・2026年の春節は9連休(過去最長)となり、中国人の海外旅行需要が大幅に拡大

・ビザ免除・緩和政策が旅行先選択に直結し、トルコやロシアなど新たな人気目的地を注目

・季節性を反映し、旅行テーマは避寒リゾート(南方面)と雪・氷・オーロラ体験(北方面)が主流

・旅行スタイルは6人前後の少人数旅行が主流となり、価格重視から、自由度・プライベート性・体験の質を重視する傾向

→春節ならではの「年越し感・中国的要素」を取り入れた旅行商品へのニーズが高まっている

2026年春節、中国国内・海外旅行動向

https://tour.youth.cn/xw/202601/t20260113_16459736.htm
https://mp.weixin.qq.com/s/sI8aU4kwQPMAU_P09urqz

https://tour.youth.cn/xw/202601/t20260113_16459736.htm
https://mp.weixin.qq.com/s/sI8aU4kwQPMAU_P09urqzg
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・ショッピングトレンド

SNS調査結果

■購入したアイテム
・GOYARD(ラグジュアリー)
・黒顔ハローキティ(雑貨/ホビー)

・ARC’TERYX
(アウトドアファッション)

・KEEN (シューズ) …など

■購入したアイテム
・黒顔ハローキティ(雑貨/ホビー)

・CHANEL(コスメ)

・LOUIS VUITTON
(ラグジュアリー)

・DIOR(ラグジュアリー)

・無印良品 (雑貨/菓子) …など

■購入したアイテム
・SOUSOU(ファッション)

・Montbell(ファッション)

・BALENCIAGA(アクセサリー)

・SHIRO(コスメ)

・無印良品(生活雑貨)

・ROYCE’ (菓子)…など

■購入したアイテム
・ODETTE É ODILE(靴)

・POLO RALPH LAUREN
(アパレル)

・CHANEL(ラグジュアリー)

・MIUMIU(ラグジュアリー)

・オニツカタイガー(靴) …など

SNSから見た直近の訪日動向
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・ショッピングトレンド

SNS調査結果

anello

トートバッグ

サンリオ

フェイス形マグボトル

Afternoon Tea

ハンドクリーム

BULY〈ビュリー〉

アイセラム

SNSから見た直近の訪日動向

Betta〈ベッタ〉

午年干支哺乳びん
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・トラベルトレンド

SNS調査結果

日本元旦旅行-長野県版1人旅-青森旅行 東京・年越し弾丸旅行 日本新年の旅-福岡5日間

SNSから見た直近の訪日動向
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・2026年春節の海外旅行は力強く回復しているが、訪日客は大きく減少、タイ・韓国・シンガポール・ベトナムなどへシフト

・持ち帰り商品は実用性が高く、種類が豊富な商品が中心で免税店でのショッピングが引き続き好調、RED(小紅書)等のSNSでの

情報拡散が購買に大きく影響

【国別人気商品】

■タイ

・食品/菓子：様々なフレーバのプリッツ、Big C(大型スーパー)での限定商品、ドライマンゴーなど

・医薬品/日用品：タイガーバーム、スネークブランドの爽身パウダー、マッサージオイル

・その他：BOTTS(ドラックストア)で購入可能なコスメや日用品、タイシルク製品

■韓国

・コスメ/美容品：フェイスマスク、スキンケアセット商品、 Olive Young(ドラックストア)限定品

・菓子：いちごクリーム入りのお菓子、薬菓(韓国伝統菓子)、XOCO SILOK Sand (チョコ菓子)

・ファッション：アウトドアやスポーツ系ブランド(lululemon系アイテム)

■ヨーロッパ諸国

・ラグジュアリブランド：香水、バッグ

・菓子：空港の免税店で買えるチョコレート

・その他特産品：イタリアの革製品、スペイン産オリーブオイル、ノルウェー産の乾燥シーフード

中国人海外旅行者の購買動向：人気の持ち帰り商品

https://www.kkday.com/zh-tw/blog/3682/asia-malaysia-10-must-buy?srsltid=AfmBOoq9Ma8DvpVnz7JY0Q9rc55TsvliN3nmcMq3v9VGjG_FCKGx11rq
https://tw.trip.com/guide/info/機場免稅店.html
https://www.kkday.com/zh-tw/blog/3766/asia-thailand-must-buy?srsltid=AfmBOopnEwcZJvH7mUeNEt7D6g2Tt8tnxOg6lSfZZ3R2XWQYWWgU0oh9

https://www.kkday.com/zh-tw/blog/3682/asia-malaysia-10-must-buy?srsltid=AfmBOoq9Ma8DvpVnz7JY0Q9rc55TsvliN3nmcMq3v9VGjG_FCKGx11rq
https://tw.trip.com/guide/info/%E6%A9%9F%E5%A0%B4%E5%85%8D%E7%A8%85%E5%BA%97.html
https://www.kkday.com/zh-tw/blog/3766/asia-thailand-must-buy?srsltid=AfmBOopnEwcZJvH7mUeNEt7D6g2Tt8tnxOg6lSfZZ3R2XWQYWWgU0oh9



