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8月24日前の情報
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2023年前半 中国海外旅行レポート（中国旅遊研究院から抜粋）
・9割以上の目的地はアジアであった

・2023年前半ではマカオ、香港がメインの目的地であった

https://www.ctaweb.org.cn/cta/gzdt/202308/d08d3bea0fbc4af99ac9873a5560a398.shtml

2023年前半 中国旅行者の行き先エリア
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海外旅行 目的地ランキング（旅行者数順）

1. マカオ

2. 香港

3. タイ

4. 日本

5. 台湾

6. シンガポール

7. 韓国

8. ミャンマー

9. アメリカ

10.オーストラリア

https://www.ctaweb.org.cn/cta/gzdt/202308/d08d3bea0fbc4af99ac9873a5560a398.shtml

2023年前半 中国海外旅行レポート（中国旅遊研究院から抜粋）

11.マレーシア

12.ベトナム

13.ブラジル

14.イギリス

15.ドイツ

16.インドネシア

17.ドバイ

18.カナダ

19.ラオス

20.フィリピン
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海外団体旅行：ほぼ全面解禁、日本も対象
・8月10日、中国から海外への団体旅行が解禁、日本も含めて78ヶ国が対象

・これまで、138ヶ国が中国の団体旅行対象国となった

https://mp.weixin.qq.com/s/1ofRsxZjfa7ZhaPqHIsCJA
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国慶節：海外旅行が大人気（8月24日前データ）

https://mp.weixin.qq.com/s/63mIKPecrHIVqQWWbHg8Vg

・2023年国慶節：9月29日~10月6日の8連休、さらに4日間休めば14連休

・Ctrip：国慶節期間の団体旅行予約数が3.5倍増

・日本が中国各OTAサイトで人気No.1の旅行目的地
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国慶節：さらなる回復が求められる

http://news.sohu.com/a/711319484_114984

・団体旅行解禁に伴い、国際線の回復が強く求められている

・現状：国際線全体が2019年の50%まで回復、アメリカ路線が最も低く、日本は全体の6%~10%と少ない

・年末までは2019年の65%以上までに回復される見込み
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国慶節：日本行きチケットが高騰（8月24日前データ）

https://mp.weixin.qq.com/s/auT5cDseZgLEafSd_jy5cQ

・国慶節期間中の日本旅行需要が高まり、チケット代が高騰、人気日程ではすでに満席。

・例：北京→大阪、平均1.2万元（約22万円）

上海→東京、平均1万元（約20万円）



8月24日後の情報
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福島の処理水海洋放出問題の一部影響

https://new.qq.com/rain/a/20230828A08QYU00
https://c.m.163.com/news/a/IDDLLHL9055040N3.html?spss=newsapp&spsnuid=&spsdevid=CC3AA881-D058-4828-B2B3-
34CE42C678DE&spsvid=&spsshare=wx&spsts=1693483612491&spstoken=E4272QRPwnbmZMy6z0F6H68rKC4Pje%2FSqZUuC
Fu6pg1YFahUHuR%2Fvp%2FemxtMCvaw

・中国→日本行きチケット代が半分以下落下

例：上海→東京、平均5000元（約10万円）

・OTAサイトの検索状況：「日本旅行」の検索量が50%減少

・一方、ビジネスや留学、訪問目的の訪日は減少されていない

8/21〜8/27 OTAサイトで日本旅行の検索変化
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福島の処理水海洋放出問題の一部影響
・訪日意欲アンケート調査（8月29日時点）

https://mp.weixin.qq.com/s/wUQN1P-b_o0LJtYrGo1q2Q

安全のために、行かない：38％

今の安いうちにいく、行く：27％

決まっておらず、迷っている：7％

予定済なので、影響を受けずにいく：21％

わからない、興味がない：6％
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福島の処理水海洋放出問題の一部影響
ABEMA 8月26日に放送されたバラエティ番組での発言が中国SNSデ広がっている

・「出入国審査の入国条件でホタテ10個食わそう」や「中国のひとに福島の海で泳いでもらう」などの発言に対して

批判が止まらない

https://news.yahoo.co.jp/articles/6c02f4b645b471cb38694e8bfe89028d1bfd6988

YAHOOニュースより引用
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福島の処理水海洋放出問題の一部影響
中国人気SNS REDにおいて、多くの日本化粧品リストがまとめられ、購入時の注意を喚起するコンテンツが多い

多くの中国ローカルブランドが国産材料を使っていることをアピールして販売促進を行われている。

https://new.qq.com/rain/a/20230828A046XJ00

REDによる抜粋



その他



15

Ali Pay：航空券比較機能を導入

https://new.qq.com/rain/a/20230809A03CLV00

Ali Pay APPが航空券の価格比較機能を開始

・旅程情報を入力すると、携程、飛猪の両プラットフォームから提供される各フライトの価格比較を見れる
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FISU(国際大学スポーツ連盟)で成都の人気急増

https://new.qq.com/rain/a/20230809A03CLV00

・夏休み中、最も人気の目的地が成都に変わり、高級ホテルの予約量は通常の3倍

・人気スポットの中、パンダ繁殖研究基地が1位、パンダを見るのに3時間待つ場合もある
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中国七夕、プレゼント購入ブームに

https://new.qq.com/rain/a/20230817A07OLX00

・2023年の中国七夕：8月22日。施設店舗、ECサイトが七夕をテーマにした商品やサービスを提供

・その中、七夕限定化粧品セットが人気でECサイトにおいて売上が120%増



18

若者：スクラッチに夢中

https://new.qq.com/rain/a/20230821A028UT00

・「ストレス解消にスクラッチ」「気分転換にスクラッチ」「やることない時にスクラッチ」というスクラッチブーム

・2023年前半、中国宝くじの販売額が2739億元(約5.45兆円)、その中スクラッチが前年比で99.4%増、増幅がNo.1

・若者にとって、ギャンブル心理、負担できるコストなどで人気体験となっている




