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予測：2023~2024 冬春 中国人観光客海外旅行目的地Top10（Airbnbによる）

① 日本、大阪

② 日本、京都

③ ノルウェー、トロムセー

④ 日本、東京

⑤ タイ、チェンマイ

⑥ ニュージランド、オークランド

⑦ ニュージランド、クイーンズタウン

⑧ 日本、白馬村

⑨ 日本、札幌

⑩ フランス、パリ

https://mp.weixin.qq.com/s/liuWA172l58WaCQ-oevIxg
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Ctrip：2024年春節 海外旅行急増
・2024年元旦

- 00年以降生まれの旅行者が90年生まれと肩を並べて観光の主力
- 元旦休み期間の出国旅行の人気目的地がアジア圏の国がメインで、日本は人気No.1

・2024年春節
- 予約急増、2023年より20倍増

https://www.tripvivid.com/42875.html
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2024年春節 シン・マ・タイ団体旅行が人気
・シンガポール、マレーシア、タイなど東南アジア諸国が中国人観光客に対してビザ免除（30日間）開始
・旅行会社が東南アジア旅行の団体商品をメインで販売
・ただし、旅費が高騰していることが大きく懸念されている

https://baijiahao.baidu.com/s?id=1785460070878692931&wfr=spider&for=pc
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新たな旅行スタイル：旅游搭子（旅行仲間）探し
・SNSを利用して、自分が行きたい旅行目的地に同じ共感を持ってくれる人を探して一緒に旅行する
・個人旅行（FIT）で自ら旅行プランからチケットや宿泊手配まで相談しながら進める
・主にZ世代で流行っている仲間の作り方

https://baijiahao.baidu.com/s?id=1783100002581109299&wfr=spider&for=pc
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海外旅行が新たなブルーオーシャンに
・中国の海外旅行：過去10年間（コロナを除く）では、全体的に上昇傾向にあり、大きなマーケットとなった
・2023年の海外旅行解禁に伴い、海外旅行関連の企業数が昨年同期より290%増
・海外旅行関連企業のTop 5は、北京、成都、深圳、広州、上海の順となっている

https://baijiahao.baidu.com/s?id=1784971647898923008&wfr=spider&for=pc

過去10年の海外旅行関連企業数の推移（単位：万社） 2022年・2023年 11月の海外旅行関連企業数の対比（単位：万社）
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・2023年、ユニクロが中国市場において6,202億円の売り上げを獲得（昨年より15.2%増、過去録更新）
・営業利益が昨年同期より28.2%増
・2023年秋冬シーズン商品をさらに値上げして、399元(約8,000円)~999元(約20,000円)へ調整
・消費者クチコミ：似たような商品（安い）を購入してみたが、質が良くない。ユニクロの方が安定している

https://baijiahao.baidu.com/s?id=1784693678810332890&wfr=spider&for=pc

ユニクロ：中国市場で値上げしても売れる
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中国人富裕層 2024年消費予定：旅行消費の消費意欲が最も高い
・約48%の人が旅行に対して消費を増やす予定
・子供教育の投資額が最も高い
・自己成長の投資がブームだったが、2024年においては横ばい傾向
・ラグジュアリ品の消費は順調に増加

https://hurun.net/zh-CN/reports/Detail?num=JHFGNRDDDVGB

これから1年間の家庭消費計画

増加予定(30%以上) 増加予定(30%以内) 現状維持 減少予定(30%以内) 減少予定(30%以上)

旅行

健康

電子用品

ラグジュアリー品

子供教育

娯楽

プレゼント

個人趣味

自己成長
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中国人富裕層 若い人のほど、クチコミ好き
・消費体験の満足度が高い場合、Z世代が最も親友へシェアしたがる傾向
・X世代がSNSを通じて情報をシェアする傾向が高い

https://hurun.net/zh-CN/reports/Detail?num=JHFGNRDDDVGB

なぜシェアするか消費満足の場合のシェアツール

趣味共通親友へシェア

情報をシェアしたい

SNS

面白いから

Chat APP(WeChat)

話題性などを求める大衆点評類

共感を求める
動画プラットフォーム

自分の感情を訴えたい

自分のブランディング向上
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2023年ラグジュアリー業界研究レポート抜粋
・2023年全世界のラグジュアリー品取引額が1.5兆ユーロ（約234兆円）と予想、過去最高記録更新
・欧州市場の回復が早く、米州市場の回復が鈍い
・中国、サウジアラビアとオーストラリアのラグジュアリー品消費が顕著
・2024年の予測において、中国消費増加速度がコロナ前より低めであるが、他の国より高い

https://zhuanlan.zhihu.com/p/668324192

2024年 ラグジュアリー商品消費増加速度(予測)
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トピック：中国若者飲食消費の情報入手ツールまとめ

https://mp.weixin.qq.com/s/t-6LfWdOwKcmapN43SsR8w

デリバリープラットフォーム：62.8%

ECサイト：56%

生活プラットフォーム（大衆点評）：48%

SNS：45%

検索エンジン：37%

オフライン広告：32%

テレビ広告：30%

雑誌等：17%



13

トピック：ピーマンラテ、奇妙な組み合わせが人気
・上海の小さな喫茶店から広がり、SNS上で人気話題に・・・

https://mp.weixin.qq.com/s/TzAow9uK3-wmjw6HNCsiAQ




