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2024年 中国 国慶節旅行状況まとめ（休み期間：2024/10/1~2024/10/7の7日間）

https://www.gov.cn/zhengce/jiedu/tujie/202410/content_6978817.htm
https://www.gov.cn/lianbo/bumen/202410/content_6978737.htm

【国内旅行】

・中国国内延べ旅行者数：7.65億人、2019年同期より10.2%増

・中国国内旅行消費額：約7,008.17億元（約1.47兆円）、2019年同期より7.9%増

・中国オリジナル3Cゲーム：黒神話・悟空がヒットによってゲームにあるロケ地巡りが大人気

【海外旅行】

・延べ入出国者数：758.9万人、昨年同期より33.2%増

・日本が最も人気の旅行目的地

・国慶節前の株価急増に伴う「爆旅・爆買い」現象



中国旅行者行動の変化

・旅行決断期間が短い

・団体/グループ旅行が激減

・「悦己」傾向（自分自身を喜ばせる）

・「前倒し」「後ろ倒し」のピーク時期を避ける行動

・マイナースポット狙い

旅行スタイルの変化：ゆっくり

・計画しない、急がない

・有名なスポットにチェックインしない

・Holiday感、体験感、のんびり感重視

・感情価値を強く求める

2024年 中国 国慶節旅行状況まとめ（休み期間：2024/10/1~2024/10/7の7日間）

https://mp.weixin.qq.com/s/I30KhUsVw7GZKo1vZXtgaA
https://mp.weixin.qq.com/s/OvAOdeYE2XrWwg_ShCDMtg
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中国発国際線：日本行き発着便数がNo.1

https://weibo.com/5522718964/OBpAczljx

・2024年40週目（9月30日~10月6日、国慶節期間）の中国から日本行き：1153便/週、2019年同期の90.5%まで回復

・現在の国際線便数のNo.1となっている

2024年第40週目主要国／地区のフライト状況
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5https://mp.weixin.qq.com/s/NKQ-uZ15IPsPChhjwoHKRA

・中国最大オンラインショッピングフェスティバルである「ダブルイレブン」

今年のキャンペーン期間が10月14日~11月11日、28日間の史上最長期間として注目されている

・クーポン券の発行、事前購入、予約購入など様々なキャンペーンが開催

・T-mall側：今年のリソース投入が史上最大

2024年 T-mallダブルイレブン、キャンペーン期間が史上最長

予約販売スタート 1回⽬の販売 ２回⽬の販売
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国慶節前の株価急増

https://baijiahao.baidu.com/s?id=1812225065416899882&wfr=spider&for=pc

・アメリカの利下げがきっかけとして、9月25日から中国国内の株価急増（一人平均100万円前後の儲け）

・国慶節期間中では株の取引が中止され、休み明けから伸び悩み、落下

・直近では株価が回復、増加傾向に戻っている

※休み前、株価の急増によって急に海外旅行、日本旅行を決めた消費者も多くいるとSNS上の書き込みもあった



7

トピック：中国四川 国家戦略重要中心エリアに

https://mp.weixin.qq.com/s/0Bg7qbDNGMeZUX7qVgBVjA

・中央政府は、四川を今後10年の中国発展の戦略拠点とする方針を発表

・東部から中西部への産業移転は大きなトレンドとなり、四川はその中心的役割を果たす見込み

・総額2.15兆元の330の大型プロジェクトを今後2～3年で着工する予定

・一部地域では、既に土地の再開発が始まり、新プロジェクトの準備が進んでいる

・約2年前から、世界中のラグジュアリーブランドも四川、成都狙いで新店オープンなどが進んできた
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中国のラグジュアリー香水市場、期待を下回る

https://mp.weixin.qq.com/s/cUHKigzXla9vw7hR6gCF-w

・市場規模が大きく伸びが早いと言われる中国のラグジュアリー香水消費市場が期待のほど順調ではなかった

・中国ローカル香水の台頭影響により、アリババ「TAOBAO」サイト2024.1-2024.9のラグジュアリー香水販売額が

昨年同期より8.4%元、また平均単価も低下

・その中、HERMESの香水が唯一昨年同期より売上が向上できたブランド
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中国富裕層 海外ラグジュアリー品購入分析レポート抜粋

https://mp.weixin.qq.com/s/quuwDR2JcJ8AohHfOkByug

2024年前半まで、52%の中国内陸消費者が海外でラグジュアリー品購入、日本・韓国の合計はHK・マカオの次に高い

海外で消費規模
及び⽬的地

2024年上半期の時点、中国⼤陸部の消費者の52%がブランド品を購⼊経験があり、
浸透率は16%増加となる。東南アジアに代わって⽇韓が第2⽬的地になった

買い物⽬的地別
ブランド消費⾦額

2023年H1 vs 2024年H1
中国⼤陸部の消費者が海外で買い物をする割合

海外での
買い物

国内での
買い物

⽇・韓

⾹港
マカオ

東南
アジア

トップ3の⽬的地のうち、⽇韓が
東南アジアに代わって2位になった。

⾹港、マカオ、台湾
消費額

⽇本韓国消費額
東南アジア消費額

他の⽬的地
消費額

国内消費額

コロナ禍前

中国出⼊国管理局の統計により
2024Q1の出⼊国者数は
前年同期⽐増加
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中国富裕層 海外ラグジュアリー品購入分析レポート抜粋

https://mp.weixin.qq.com/s/quuwDR2JcJ8AohHfOkByug

日本円⇆人民元の為替レート、「日本買い物・日本旅行」アクション、訪日者数が比例関係

⽇本買い物分析 著しい価格差と旅⾏熱情により、2023年中から、⽇本は中国⼤陸部消費者の重要な海外
ブランド品消費⽬的地となる。複数の要因により、2024年下半期に回復の可能性がある。

⽇本へ⼊国した
中国⼤陸消費者数-千⼈

2023年1⽉-2024年5⽉ ⽇本へ⼊国した中国⼤陸消費者の延べ⼈数と⼈⺠元対⽇本円の為替レート動向
中間値︓⼈⺠元対⽇本円

⼀定期間内、SNS内のキーワードの累計アクション数
(いいね/コメント/お気に⼊り)

「⽇本旅⾏」
キーワードアクション数千万回突破

「⽇本のショッピング」
キーワードアクション数700万回

「⽇本旅⾏」
キーワードアクション数500万回

7⽉から⾹港/マカオの買い物携帯品免税額5000元（約
105,000円）から12,000元（約253,000円）に値上げ

7⽉末⽇本中央銀⾏が利上げ、
外国為替は円⾼になった。

あるブランド品グループ社役員から︓
「全世界の観光客が⽇本に殺到しているので、当社グループは今年4⽉、
⽇本での販売価格を緊急に引き上げて、規制を強化しました」。




