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2025年 七週目（2/10~2/16）国際線状況
・日本行きは1329便、2019年より13%上回っている

・韓国がタイを超えて2位に
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・2025年清明節（4/4~4/6）の短期休み、海外旅行ニーズ（検索）が昨年同期より倍増

・桜のお花見をテーマにした日本旅行検索が圧倒的に高い

・ヨーロッパのビザ免除国人気上昇

・春季-夏季の大型コンサート、アート展示などが若者の中大ヒット

2025年 春季海外旅行傾向 ‒ Airbnb情報
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2025年 お花見シーズン飛行機代高騰
・3月下旬から4月上旬までの日本行き航空券が高騰している

・主要都市への発着便は通常時より3倍増

・各航空会社が春季の緊急増便も検討
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2024年の中国人海外旅行：コロナ前の83%回復
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シンガポール
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・日本：旅行者数No.1、為替や文化コンテンツで需要が拡大中

・アメリカ：2019年の半分までしか回復できず
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RED、越境ECへ展開
・RED EC事業が海外展開（中国国内から海外への越境EC）を始めた

・テスト期間中ではあるが、限定された店舗が出店中、現在アメリカへ展開中

・現在中国のプラットフォームが海外への展開を前向きに取り組んでいる、Tiktok Japanも6月~8月の間でEC機能を公開予定
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大型空港、若者の観光スポットに
・中国各地大型空港、若者にとって一つの旅行目的地に・・・

・出発3時間以上前に空港到着して

限定サンドイッチを食べる、映えスポットで写真を撮る、好きなアイドルの写真付きチケットを入手など

大興空港 3点セット
ミルクティ・肉まん・サンドイッチ
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スターバックス、中国事業の一部株式の売却検討
・中国事業の株式の一部売却を検討しているとの報道を受け「戦略的なパートナーシップを検討している」

・中国のマスコミ報道によると、スタバ中国は10億ドル超の資産評価にも

・近年中国ローカルの大手飲料チェーン店企業の台頭によって、競争がさらに激しくなった
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中国富裕層海外旅⾏ 業界レポート（抜粋）

シンガポール
⽇本
⾹港
韓国

モルディブ
マカオ
タイ

フランス
イギリス
マレーシア
イタリア
台湾

東欧（ロシア、ハンガリー、ポーランド など）
アメリカ⼤陸（アメリカ、メキシコ、カナダ、アルゼンチンなど）

スペイン

来年の海外旅⾏先の好み

リフレッシュ休暇

外国⽂化を体験する

家族・パートナーと過ごす

ビジネス出張

海外でのショッピング

不動産や⾦融商品への投資

コンサートに参加する

海外での医療

スポーツイベント観戦

学習プログラムに参加する

その他

最優先の旅⾏先︓
・東南アジアと東アジア︓シンガポール、⽇本、⾹港、韓国、マカオ
・ヨーロッパ︓フランス、イタリア、イギリス（⾼級、⽂化体験）

海外の安全リスク、時間不⾜、ビザ取得の難しさが主要な課題となっています。
2024年同期と⽐較すると、海外ビザの問題の重要度が上昇しています。

海外旅⾏の楽しむポイント
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中国富裕層海外旅⾏ 業界レポート（抜粋）

海外旅行市場は力強く回復してきています。
ミレニアル世代とZ世代が主要な層となり、70%以上の回答者が来年の海外旅行を計画しています。

来年の海外旅⾏の計画の有無

24歳以下 25～34歳 35～44歳 45～54歳 55歳以上

35〜44歳の層が主力となり、強い消費力を持っています。また、
25〜34歳の層では、旅行への関心が高まっている傾向が見られます。

来年内の海外旅⾏意向

ある

なし

未定

海外旅行に対する意向
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中国富裕層海外旅行 業界レポート（抜粋）

出境旅行の消費額の予測について

1人あたり
30,000~40,000元
約60万円~80万円

1人あたり
20,000~30,000元
約40万円~60万円

1人あたり
40,000元以上
約80万円以上

1人あたり
20,000人未満
約40万円未満
11％

旅行者の予約は出発の15〜30日前に集中しており、

急な旅行需要は10%を占めています。

直前
予約

30日
以上

15～30日

7日以内

8～14日
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中国スマホ/自動車ブランド：Xiaomiが日本着陸
・中国の株価急増スマホブランド：Xiaomiが日本ストアオープン

・3/22、イオンモール浦和美園店に1号店、4月に川口イオンにて2号店などで展開

・在日中国人が母国ブランド応援のため多数来場




